
附件3

新闻业务研究作品推荐表

标题 地方主流媒体做好重大主题报道探讨

作 者 傅岭 编辑

刊登刊物 中国报业
作者

单位
南昌广播电视台

刊发栏目 地市在线
刊发

日期
2024年2月 第三期

字数 3000

作
品
简
介

在信息内容和传播形式呈现多样化趋势的今天,各级主流
媒体要把握主基调,把牢话语权,做强做优重大主题报道,在形
式和内容上进行创新变革。本文围绕重大主题报道,从党媒权
威性和舆论引导、新闻报道地域性和多元化传播、新闻语言个
性化和新闻语境故事化表达等方面进行探究。

社

会

效

果

在新媒体大发展的今天，传统媒体因自媒体的兴起，面临
“去中心化”的境遇。在此背景下，本文从如何做好重大主题
报道这一课题入手，引导读者理清思路，强化宣传主业，从而
启发媒体从业者，善于运用新媒体工具和平台，融合更多的渠
道和优势资源，实现自我突破与发展。

推

荐

理

由

该篇论文契合传统媒体转型这一时代背景，以做好重大主
题报道为切入点，为新型主流媒体如何做大做强提出了新的研
究思路和方法，也为新闻从业者在新媒体领域的研究，提供了
新的视角和思路。文章论据充分，结构安排合理，论述严谨，
实用性强。

签名：

202 年 月 日

作者
姓名

傅岭 手机 13065167523











新闻业务研究

地方主流媒体做好重大主题报道探讨

作者：傅岭

[摘要]在信息内容和传播形式呈现多样化趋势的今天，各级主流

媒体要把握主基调，把牢话语权，做强做优重大主题报道，在形式和

内容上进行创新变革。本文围绕重大主题报道，从党媒权威性和舆论

引导、新闻报道地域性和多元化传播、新闻语言个性化和新闻语境故

事化表达等方面进行探究。

[关键词]重大主题报道 地域特色 跨界合作

[正文]作为提高新闻舆论传播力、引导力、影响力、公信力的有

效途径，主旋律宣传的重要抓手，重大主题报道是新闻工作的必选动

作，也是各级媒体的职责使命。为此，主流媒体要抓住重大主题宣传，

打破条条框框，顺应新媒体时代发展趋势，与时俱进，满足受众对信

息的需求，在把道理讲得清楚透彻、把故事讲得客观生动的同时，实

现重大主题报道的时代价值。

彰显地域特色，既要“高大上 也要有“烟火气

地方媒体以当地居民的服务需求作为定位，这样能更加贴近受众，

体现“亲民化”的地方特性，通过报道方式的 差异化、个性化，凸

显地方媒体的核心竞争优势。在重大主题报道中，地方媒体可以在充

分发挥地域特色方面做文章。



河南卫视从传统地域文化入手，以深厚的历史底蕴为依托，让春

晚舞蹈《唐宫夜宴》在 2021 年成功出圈，率先在当地引发盛赞。随

后，节目视频在网络端多次发酵，迅速登上微博热搜。同年 10 月，

河南卫视利用颇具传统地域文化理念“唐风”的火热势头，推出电视

新闻专题片《小康大道》，节目以《诗经·大雅·民劳》中的“民亦

劳止，汔可小康。惠此中国，以绥四方”这一 诗句开篇，用素实无

华的语言，从普通人的视角讲述奋斗者的故事，展现了一幅当代河南

人民奋发有为、颇具“传统河南味儿”的风情画卷，受到广大受众的

喜爱，并引发业界的广泛 关注。

这些凸显地域特色的重大主题报道，从形式和内容上实现了创新

与突破。报道结合主题，寓教于乐，打破了原有模式“大一统”的条

条框框，让人们看到重大主题报道不一定要高高在上，完全可以以一

种“不一样的方式”贴心而亲 切地呈现在受众面前，在带给受众全

新体验的同时，实现重大主题宣传的初心与使命。

更接地气的表达，让故事“叫好又叫座”

在移动优先、传播格局发生巨大变化的当下，如果一味 地追求

“立意高”“大而全”，看似头头是道、应有尽有，但很难顺应新媒体

的传播特性，也无法满足受众多样化的审美需求。党的十八大以来，

各家主流媒体把讲好中国故事作为新闻报道的有效方式，通过讲故事

的方式报道重大主题。要做到从小切入来诠释大主题，就需要从传统

惯性思 维中解放出来，在叙事能力和叙事风格上下功夫。

2018 年，南昌广播电视台创作的短视频《听奶奶的话》， 由原

中共中央组织部副部长曾志同志的孙子石草龙用他十足的赣味口音，

以自述的方式，“抱怨”奶奶曾志不帮家里人解决户口这件“小事”，



再现老一 辈革命家大公无私的精神。短视频得到中宣部的高度肯定，

当年 还被人民日报以《曾志之孙忆奶奶：曾拒绝帮子女办城市户口》

为题在全网转发，8 小时阅读量达 26万。

这一报道从平民的视角，讲述那个激情燃烧的年代平凡而光辉的

故事，并通过质朴且平易近人的语言表达，突出人物的个性特点，呈

现了积极向上、催人奋进的时代主题。在融媒体时代，声音成为叙事

内容变革的核心，讲述重大主题故事，不一定是字正腔圆的标准发声，

完全可以通过个性化表达，形象生动地把故事讲好，走进受众的内心

深处，并与 之产生共鸣。

打造多元化融媒体产品，满足不同用户需求

近年来，动漫画开始出现在全国两会报道中，风趣的调侃也在央

视主播中呈现，这体现了重大主题报道虽然要严肃庄重，但也不是刻

板说教，可以从政治高度、思想高度、理论高度找到贴近实际、贴近

生活、贴近群众的契合点。同样，不仅是漫画、调侃，还可通过播报

风格的改变、编辑手段的完善、传播方式的调整等创新，让重大主题

“潮”起来，拉近 与受众之间的距离。

2019 年 2月 7日，央视《朝闻天下》和《新闻联播》先后播 出

《我和我的祖国》城市快闪成都篇。在片中，中国台湾地区知名音乐

人陈彼得和成都歌唱家马薇领衔在成都宽窄巷子街头演唱，吸引上千

市民和游客驻足观赏，成为当时的热点，榜单的关注度持续走高。一

时间，这种“对着镜头、全民自发参与、赞歌唱给祖国”的快闪被各

家媒体效仿，大家纷纷出招，制作具有地域特色的短视频，《我和我

的祖国》通过老百姓喜闻乐见的方式唱响祖国大江南北，大家通过拍

摄短 视频，表达对新中国 70华诞的祝福。在当年国庆节期间，7集



系列精品短视频《我和我的祖国》经成都广电云上新视听推出，受到

广大观众的热捧，国庆 7 天累计播放量近 2 亿，大大 提升了主流媒

体的影响力和传播力。

各家媒体在重大主题报道中，推出了一系列有温度的沉浸式报道，

受众乐于参与其中。这正是充分利用自媒体背景下的“直播热”，通

过融合新媒体的传播方式，实现“一次采集，多元发布”，促使信息

传播在速度、广度和深度上大大提升。

打破地域限制，地方媒体也可以“跨界

党的二十大报告指出：“要促进区域协调发展，深入实 施区域协

调发展战略、区域重大战略、主体功能区战略、新型城镇化战略，优

化重大生产力布局，构建优势互补、高质量发展的区域经济布局和国

土空间体系。”这为地方媒体加 强区域间的合作、在重大主题报道中

采取跨区域协作方式，提供了优选思路和广泛空间。伴随城市区域化

发展，城市之间的合作愈加密切，地方媒体可以找到共同的话题，为

开展协同合作提供了可能。

2020 年是决战决胜脱贫攻坚的关键一年，当年 5 月，黔西南日

报和宁波日报共同开展“摆脱贫困 携手小康——宁波日报、黔西南

日报全媒体联合采访行”活动。两地媒体打 破地域限制，分别派采

编人员深入一线，共同记录脱贫攻坚 的伟大成就。两地媒体的优势

在这次重大主题策划报道中 得以充分发挥，系列报道在报纸、APP、

网站、微博、微信等平台形成立体传播矩阵，媒体协作合力进一步增

强。

由此可见，融合发展为媒体跨界跨区域合作提供了技术 保障，

是媒体发展的必然趋势。地方媒体可利用地域特色和优势，通过跨地



域、跨行业的协同作战，互通有无，实现重大主题报道方式和传播方

式的创新。

结语：主流媒体要旗帜鲜明坚持正确的政治方向、舆论导向、价

值取向，通过理念、内容、形式、方法、手段等创新，使正面宣传质

量和水平有一个明显提高。在新媒体时代，媒体格局、传播业态发生

了深刻变化，地方主流媒体既要保持内容 优势，又要赢得传播先机，

唯有守正创新，开拓进取，顺应媒介融合发展趋势，发挥自身地域优

势，才能抓住机遇，用受 众喜闻乐见的方式，唱响主旋律，讲好中

国故事，让党的声 音传到千家万户。

（作者单位：南昌广播电视台）
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